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ברוכים הבאים למדריך ליצירת מוצר דיגיטלי!

בואו נתחיל :(

במדריך זה תלמדו את כל השלבים הנדרשים ליצירת מוצר דיגיטלי, משלב
התכנון ועד לשיווק והפצה. נסקור את הכלים והשיטות המובילים בשוק, ואעניק

לכם את כל הידע והמיומנויות הדרושים להצלחה. יצירת מוצר דיגיטלי חינמי
היא דרך מצוינת למשוך לקוחות חדשים, להגדיל את הנראות שלך באינטרנט

ולבנות אמון עם הקהל שלך.
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מדריכה לבניית אתרים ודפי נחיתה
מלווה נשות עסקים במרחב הדיגיטלי והעסקי
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מבוא ליצירת מוצרים דיגיטליים
מוצר דיגיטלי חינמי הוא כלי שיווקי עוצמתי שיכול לעזור לך למשוך לקוחות

חדשים ולהגדיל את הנוכחות שלך ברשת. מוצרים דיגיטליים חינמיים
יכולים לכלול eBooks, מדריכי PDF, וובינרים מוקלטים, תבניות, רשימות

בדיקה, ועוד. מטרתם היא לספק ערך מוסף לקהל היעד שלך ולהניע
אותם לפעולה, כמו להירשם לרשימת דיוור או ליצור קשר עם העסק שלך.

היתרונות של מוצר דיגיטלי חינמי:
משיכת לקוחות חדשים: מוצר דיגיטלי חינמי יכול לשמש כ"מגנט לידים"

ולהביא לקוחות חדשים למאגר שלך.
בניית אמון: על ידי מתן תוכן איכותי בחינם, אתה בונה אמון עם הקהל שלך

ומראה שאתה מומחה בתחומך.
הגברת הנראות: מוצרים דיגיטליים חינמיים יכולים להפיץ את שמך ברחבי
האינטרנט ולהגדיל את הנראות שלך במנועי החיפוש וברשתות החברתיות.

יצירת קשר עם הלקוחות: מוצר דיגיטלי חינמי יכול לעזור לך ליצור קשר
ישיר עם הלקוחות שלך ולהתחיל לבנות מערכת יחסים.

דוגמאות למוצרים דיגיטליים חינמיים מצליחים:
eBook: ספר אלקטרוני שמכיל מידע מקיף ומועיל בנושא מסוים.

מדריך PDF: מדריך קצר וממוקד שמסביר איך לעשות משהו באופן מעשי.
וובינר מוקלט: הרצאה או הדרכה מוקלטת שניתן לצפות בה בכל זמן.

תבניות: קבצים מוכנים לשימוש שניתן להתאים אישית לפי הצורך.
רשימת בדיקה: רשימה שמסייעת לקהל שלך לבדוק אם הם עשו את כל

הצעדים הנדרשים בתחום מסוים.

כמו המדריך הזה i
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לאחר שזיהית את קהל היעד שלך, השלב הבא הוא
לבחור נושא למוצר הדיגיטלי שלך. הנושא צריך להיות

רלוונטי ומעניין לקהל היעד שלך. כדאי לבחור נושא
שאת מכירה היטב ושיכול לספק ערך מוסף משמעותי.

למשל, אם את מומחית לשיווק דיגיטלי, את יכולה
ליצור eBook על אסטרטגיות שיווק באינטרנט.

אם את מדריכת פילאטיס, את יכולה להכין “מיני-קורס”
של מספר תנועות בסיסיות למתאמנים מתחילים וכו’...
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שלב התכנון

זיהוי קהל היעד:
לפני שנתחיל ליצור את המוצר הדיגיטלי, חשוב

לזהות את קהל היעד שלך. שאלי את עצמך מי הם
האנשים שיכולים להפיק את המרב מהמוצר שלך?

מה הם מחפשים? מה הצרכים והבעיות שלהם?
תכנון נכון מתחיל בהבנה עמוקה של הקהל שלך.

בחירת נושא למוצר דיגיטלי:

תכנון התוכן:
תכנון התוכן הוא שלב קריטי ביצירת מוצר דיגיטלי מוצלח.
הכיני רשימה של הנושאים שאת רוצה לכלול במוצר שלך.

חלקי את התוכן לפרקים או חלקים, והקפידי לספק מידע
מקיף ומועיל בכל אחד מהם. אל תשכחי לכלול דוגמאות
מעשיות, טיפים וכלים שיכולים לעזור לקהל שלך ליישם

את מה שהם לומדים.
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יצירת המוצר הדיגיטלי

כתיבת תוכן:
כתיבת תוכן מעניין ומועיל היא הלב של כל מוצר דיגיטלי. התחילי בכתיבת
מתווה מפורט שמסדר את הנושאים לפי סדר הגיוני. לאחר מכן, כתבי את

התוכן בצורה ברורה ונגישה. השתמשי בשפה פשוטה ומובנת, הימנעי
משימוש בז'רגון מקצועי והקפידי לכלול דוגמאות מעשיות. כדאי גם לשלב

תמונות, גרפים ואינפוגרפיקה כדי להפוך את התוכן למרתק יותר.

עיצוב המוצר:
עיצוב המוצר חשוב לא פחות מהתוכן עצמו. מוצר מעוצב היטב יכול לשפר

את חוויית המשתמש ולעזור לקהל שלך להבין וליישם את התוכן בצורה
טובה יותר. השתמש בכלים כמו Canva לעיצוב מקצועי של eBook או
מדריך. בחר צבעים שמתאימים למותג שלך, השתמש בפונטים ברורים

וקלים לקריאה וכולל גרפיקה ותמונות באיכות גבוהה.

הקלטת וובינר או וידאו:
אם את יוצרת וובינר או הדרכת וידאו, חשוב להקפיד על איכות ההקלטה.
השתמשי במצלמה ובמיקרופון באיכות גבוהה, ודאי שיש לך תאורה טובה
ורקע נעים. הכיני תסריט או רשימת נקודות כדי לוודא שאת מכסה את כל

הנושאים החשובים. כלים כמו Zoom או OBS יכולים לעזור לך להקליט את
הוובינר בצורה מקצועית.

הכנת תבניות:
תבניות יכולות להיות כלי שימושי מאוד במוצר הדיגיטלי שלך. הן מאפשרות

לקהל שלך ליישם את מה שלמדו בצורה קלה ומהירה. יצירת תבניות
שימושיות בכלים כמו Google Docs או Microsoft Word יכולה להוסיף

ערך רב למוצר שלך. ודאי שהתבניות ניתנות להתאמה אישית וקלה
לשימוש.
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שיווק והפצה

בחירת הפלטפורמות המתאימות:
בחירת הפלטפורמות הנכונות להפצת המוצר הדיגיטלי שלך היא קריטית

להצלחתו. חישבי היכן נמצא הקהל שלך ומהן הפלטפורמות שבהן הם
מבלים את רוב הזמן שלהם. זה יכול להיות אתר האינטרנט שלך, רשתות

חברתיות כמו פייסבוק ואינסטגרם, רשימות דיוור ועוד.

יצירת דף נחיתה:
דף נחיתה אפקטיבי הוא כלי חיוני להפצת המוצר הדיגיטלי שלך. דף

הנחיתה צריך להיות ממוקד וברור, לכלול כותרת משכנעת, תיאור קצר של
המוצר ותועלותיו, טופס הרשמה וקריאה לפעולה ברורה. כדאי לכלול גם

המלצות ועדויות מלקוחות מרוצים.

שיווק ברשתות החברתיות:
רשתות חברתיות הן כלי רב עוצמה לקידום המוצר הדיגיטלי שלך. השתמשי

בפלטפורמות כמו פייסבוק, אינסטגרם, לינקדאין וטוויטר כדי להגיע לקהל
רחב. פרסמי פוסטים, תמונות, סרטונים וסיפורים שמקדמים את המוצר שלך.

השתמשי בהאשטגים רלוונטיים והזמיני את הקהל שלך לשתף את התוכן.

שיווק במייל:
שיווק במייל הוא אחד הכלים היעילים ביותר להפצת מוצרים דיגיטליים.

צרי רשימת דיוור ושלחי ניוזלטרים שמקדמים את המוצר שלך. ודאי
שהמיילים שלך כוללים קריאה לפעולה ברורה ולינקים לדף הנחיתה של

המוצר. כלי כמו Mailchimp יכולים לעזור לך לנהל את רשימת הדיוור
ולנתח את ביצועי הקמפיינים שלך.
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מדידת הצלחה ושיפור

כלי ניתוח ומדידה:
כדי להבין את הביצועים של המוצר הדיגיטלי שלך,

Google .חשוב להשתמש בכלי ניתוח ומדידה
Analytics הוא כלי רב עוצמה שמאפשר לך לעקוב

אחר התנועה לאתר שלך, לראות מאיפה מגיעים
המבקרים ואיך הם מתנהגים באתר. אם יש לך אתר

ב-WIX יש לכם את כל הכלים למעקב אחר מספר
ההורדות, הצפיו וכו’...

מדידת הצלחה:
כדי למדוד את הצלחת המוצר הדיגיטלי שלך,

קבעי מדדים ברורים כמו מספר ההורדות,
ההרשמות והפידבקים מהלקוחות. עקבי אחר

המדדים הללו ובחן אותם בקביעות כדי להבין איך
המוצר שלך מבצע.

שיפור מתמיד:
שיפור מתמיד הוא המפתח להצלחה ארוכת טווח.

השתמשי בנתונים שנאספו כדי לזהות נקודות
חולשה ולשפר את המוצר שלך. בקשי פידבק

מהלקוחות שלך ושיקלי להוסיף תכנים או פונקציות
חדשות בהתאם לצרכים שלהם.
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תכנית יישום ליצירת מוצר דיגיטלי

שלב 1: זיהוי קהל היעד

1.מי הם הלקוחות הפוטנציאליים שלך?

גיל: _________________________

מגדר: _______________________

תחומי עניין: ________________

מיקום גיאוגרפי: ______________

מקצוע: _____________________

2.מה הם הצרכים והבעיות של קהל היעד שלך?

צורך/בעיה 1: ________________________________________

צורך/בעיה 2: ________________________________________

צורך/בעיה 3: ________________________________________

שלב 2: בחירת נושא למוצר דיגיטלי

1.מה הנושא המרכזי של המוצר הדיגיטלי שלך?

נושא: ______________________________________________

2.איך הנושא הזה יכול לפתור את הבעיות של קהל היעד שלך?

פתרון לבעיה 1: _______________________________________

פתרון לבעיה 2: _______________________________________

פתרון לבעיה 3: _______________________________________

שלב 3: תכנון התוכן

1.איזה מידע חשוב לכלול במוצר הדיגיטלי?

נקודה חשובה 1: _______________________________________

נקודה חשובה 2: _______________________________________

נקודה חשובה 3: _______________________________________

2.איך תחלק את התוכן לפרקים או חלקים?

פרק 1: _______________________________________________

פרק 2: _______________________________________________

פרק 3: _______________________________________________

11 / 7



© 2024 כל הזכויות שמורות לתמי קטש

שלב 4: כתיבת תוכן

1.מתווה לכתיבת התוכן

מבוא: _______________________________________________

גוף המאמר: ___________________________________________

סיכום: _______________________________________________

2.מה יהיו הכותרות המשניות והפסקאות המרכזיות?

כותרת משנה 1: ________________________________________

כותרת משנה 2: ________________________________________

כותרת משנה 3: ________________________________________

שלב 5: עיצוב המוצר

1.עיצוב כללי

צבעים עיקריים: _______________________________________

סוגי פונטים: __________________________________________

2.שימוש בתמונות וגרפיקה

תמונות נדרשות: _______________________________________

גרפים/אינפוגרפיקה: ____________________________________

שלב 6: הקלטת וובינר או וידאו

1.הכנה להקלטה

תסריט: _______________________________________________

רשימת נקודות מרכזיות: _______________________________

2.הקלטת הווידאו

תוכנה להקלטה: ________________________________________

מקום ההקלטה: ________________________________________

שלב 7: הכנת תבניות

1.תוכן התבנית

תבנית 1: ______________________________________________

תבנית 2: ______________________________________________

תבנית 3: ______________________________________________

2.איך המשתמשים ישתמשו בתבניות?

הוראות שימוש: ________________________________________
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שלב 8: בחירת הפלטפורמות המתאימות

1.פלטפורמות להפצה

אתר אינטרנט: __________________________________________

רשתות חברתיות: _______________________________________

רשימות דיוור: _________________________________________

2.אסטרטגיות שיווק לכל פלטפורמה

אתר אינטרנט: __________________________________________

רשתות חברתיות: _______________________________________

רשימות דיוור: _________________________________________

שלב 9: יצירת דף נחיתה

1.מבנה דף הנחיתה

כותרת ראשית: _________________________________________

תיאור המוצר: _________________________________________

תועלות למשתמש: ______________________________________

קריאה לפעולה: ________________________________________

2.עיצוב דף הנחיתה

צבעים: _______________________________________________

תמונות: _______________________________________________

שלב 10: שיווק ברשתות החברתיות

1.תוכן לפרסום

פוסט 1: _______________________________________________

פוסט 2: _______________________________________________

פוסט 3: _______________________________________________

2.האסטרטגיה לפרסום

תזמון הפרסום: _________________________________________

שימוש בהאשטגים: _______________________________________

שלב 11: שיווק במייל

1.כתיבת המיילים

מייל 1: _______________________________________________

מייל 2: _______________________________________________

מייל 3: _______________________________________________

2.אסטרטגיית השיווק במייל

רשימת תפוצה: _________________________________________

תדירות המיילים: _______________________________________
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שלב 12: מדידת הצלחה

1.מדדים להצלחה

מספר הורדות: _________________________________________

מספר הרשמות: ________________________________________

פידבקים מהלקוחות: ___________________________________

2.כלי ניתוח ומדידה

_______________________________________ :Google Analytics

____________________________________________ :Mailchimp

שלב 13: שיפור מתמיד

ניתוח נתונים .1

נקודות לשיפור: ________________________________________

פעולות לשיפור: ________________________________________

2.קבלת פידבק

בקשות לשיפור: ________________________________________

פעולות לביצוע: ________________________________________
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במדריך זה למדנו את כל השלבים הנדרשים ליצירת מוצר דיגיטלי, החל מזיהוי קהל
היעד ובחירת נושא למוצר, דרך כתיבת תוכן ועיצוב המוצר, ועד לשיווק והפצה ומדידת
הצלחה. על ידי יישום הטכניקות והכלים שנלמדו כאן, תוכלי ליצור מוצר דיגיטלי מוצלח

שימשוך לקוחות חדשים ויגדיל את העסק שלך.
זכרי, המפתח להצלחה הוא התמדה ושיפור מתמיד.

כל מוצר דיגיטלי הוא הזדמנות ללמוד, לגדול ולשפר את התהליכים שלכם. אל תתייאשו
אם התוצאות לא מגיעות מיד, המשיכו לעבוד ולהתמיד, וההצלחה תגיע.

כדי למקסם את הצלחת המוצר הדיגיטלי שלך, חשוב לדעת איך
לשווק אותו בצורה יעילה. דף נחיתה מקצועי הוא כלי מרכזי

בשיווק המוצר הדיגיטלי שלך. דף נחיתה ממוקד ומעוצב היטב
יכול לשפר את ההמרות ולמשוך לקוחות חדשים.

קבלי ממני קורס לבניית דף נחיתה  LAND IT YOURSELF ב-198 ש”ח בלבד!
בקורס זה תלמדי איך ליצור דפי נחיתה מקצועיים וממירים בקלות ובמהירות. הקורס
יעניק לכם את כל הכלים והטכניקות הנדרשות לבניית דף נחיתה מושלם שימשוך

לקוחות ויגדיל את ההמרות של המוצר הדיגיטלי שלכם.
בין היתר, בקורס תלמדו:

איך לעצב דף נחיתה מקצועי ואטרקטיבי
איך לכתוב תוכן משכנע ומניע לפעולה

איך לשלב טפסים וליצור חווית משתמש חלקה
טכניקות לשיפור המרות ומדידת ביצועים

בעזרת דף נחיתה מקצועי, תוכלו לשווק את המוצר הדיגיטלי
שלכם בצורה מיטבית ולהגדיל את הצלחתו בשוק.

QR-לפרטים נוספים והרשמה לקורס לחצו כאן או סירקו את ה

LAND IT YOURSELF קורס
לבניית דף נחיתה בעצמך
הקורס שילמד אותך צעד אחר צעד לבנות דף

ONLINEנחיתה שמתאים בול לעסק שלך!

https://www.wixyourself.com/challenge-page/landingyourself

